附件3:
2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业品牌人气指数
统计方案
“2018-2019中国装饰行业&建材家居产业品牌人气指数统计”活动，相关品牌统计研究指标体系由企业基础数据指标、消费者指标、行业渠道指标三大部分共同构成，分值分别为：企业数据指标 30%；消费者指标 40%；行业渠道指标 30%。具体安排如下：
一、提名申报
2019年6月10-30日 各企业通过Fang.com（房天下官网）申报
申报咨询电话：021-59181617 （中装协建材家居分会秘书处）
二、展示统计
2019年7月1-15日（网络投票）
2019年7月16日-22日（结果公示）
三、大会表彰
2019年7月28日第六届中国建材家居产业大会表彰
四、后期宣传
2019年8月——12月大会官网宣传（房天下）
五、统计研究指标体系
1、企业基础数据指标——品牌企业竞争力指数体系的研究，通过企业整体营运状况分析，由企业规模、盈利能力、创新能力、社会责任四项基础指标构成，进而反映企业的综合实力。
企业竞争力指数体系（30分）
	目标层
	要素层
	要素权重
	指标层
	指标权重

	中国建筑装饰行业&建材家居行业企业竞争力指数
	企业规模指数
（40%）
	w1
	营业收入
	w11

	
	
	
	总资产
	w12

	
	
	
	从业人数
	w13

	
	
	
	∑
	100%

	
	盈利指数
（30%）
	w2
	净利润
	w21

	
	
	
	销售净利率
	w22

	
	
	
	资产净利率
	w23

	
	
	
	人均净利润
	w24

	
	
	
	∑
	100%

	
	创新能力指数
（20%）
	W3
	经营创新
	W31

	
	
	
	产品创新
	W32

	
	
	
	研发投入占销售收入比
	W33

	
	
	
	∑
	100%

	
	社会责任指数
（10%）
	W4
	纳税额
	W41

	
	
	
	公益慈善捐赠
	W42

	
	
	
	∑
	100%

	
	∑
	100%
	——
	——


1、 消费者指标——消费者口碑指数研究体系，通过房天Fang.com建材家居消费者大数据分析，由品牌口碑指标、产品口碑指标、服务口碑指标3个二级指标以及隶属其下的8个三级指标构成，从消费者的角度，对建材家居企业的品牌、产品、服务三大方面进行综合评议。
消费者口碑指数体系（40分）
	目标层
	要素层
	要素权重
	指标层
	指标权重

	中国建筑装饰行业&建材家居产业消费者口碑指数
	品牌口碑指数
（30%）
	w1
	认知度
	w11

	
	
	
	美誉度
	w12

	
	
	
	∑
	100%


	
	产品口碑指数
（40%）
	w2
	外观
	w21

	
	
	
	功能
	w22

	
	
	
	价格
	w23

	
	
	
	质量
	w24

	
	
	
	∑
	100%

	
	服务口碑指数
（30%）
	w3
	售前
	w31

	
	
	
	售后
	w32

	
	
	
	∑
	100%


3、行业渠道指标—— 通过通过房天下（Fang.com）房产家居行业用户大数据调研分析，从由品牌指标、产品指标、应用指标、信用指数体系研究，由企业供需双方基于合作诚信度等综合方面评议。
行业渠道指标（30分）
	目标层
	要素层
	要素权重
	指标层
	指标权重

	中国建筑装饰行业&建材家居产业行业渠道指数
	品牌指数
（30%）
	w1
	认知度
	w11

	
	
	
	美誉度
	w12

	
	
	
	∑
	100%

	
	产品指数
（40%）
	w2
	外观
	w21

	
	
	
	功能
	w22

	
	
	
	质量
	w23

	
	
	
	∑
	100%

	
	产品应用指数
（30%）
	W3
	市场占有
	w31

	
	
	
	应用好评
	w32

	
	
	
	∑
	100%

	
	信用评价
	W4
	信用度
	W41

	
	
	
	∑
	100%



 六、品牌人气指数推荐
1、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业年度人物

定向中国建材家居品牌企业创始人、董事长，在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，被推荐人必须是为推动中国建材家居产业的发展做出过卓越贡献、为社会创造了巨大的市场价值，并在企业创新发展和产业趋势引领方面具有代表性的人物。

2、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业“百企万亿”杰出人物

定向中国建材家居品牌企业高管人员，在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，被推荐人所在企业必须是建材家居各细分行业代表型品牌企业，被推荐人必须是建材家居品牌企业高层职级，在企业运营管理、推动企业发展等方面取得一定的成果，参与并认可“百企万亿”总体规划思路，为实现“百企万亿”行业目标作出杰出贡献的人物。
3、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业消费者喜爱品牌

在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，侧重消费者指标，在消费者群体中具有较好的品牌美誉度、高质量的产品消费体验、优秀的服务口碑的品牌企业。
4、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业科技创新品牌

在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，侧重科技创新指标，被推荐企业需具备有价值的独立自主知识产权，可以是企业发展生产应用、产品制造、营销通路等各方面，在理论和实践方面有开创性突破并在市场上取得一定成果的品牌企业。

5、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业投资价值品牌

在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，侧重品牌价值潜力研究，被推荐企业在核心团队、市场空间、商业模式、产品优势等维度，以及未来发展均有较强的竞争力品牌企业。

6、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业渠道影响力品牌

在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，侧重供应渠道指标研究，被推荐企业具有较强的渠道竞争力，以及在渠道合作方面有较高的信用美誉度的品牌企业。

7、2018-2019中国建筑装饰行业&建材家居产业“装配式”应用示范单位

在企业、消费者、行业渠道各项研究指标基础上，侧重“装配式”创新指标，在产品研发、技术应用、施工工法、产业链协同等方面有示范效应的企业。
七、企业或个人所有填报栏目一定要填全，资料要仔细核对，保证名称及数据的准确性，并请签字、盖章。
八、填报单位保证所有提交材料真实、有效，不含虚假成分，并承担申报失实产生的责任。
九、对申报企业所提供数据组委会负责保密，资料一律不退还。
十、申报企业基本信息
	企业名称
	中  文
	
	企业性质
	国有（     ）
民营（     ）

	
	英  文
	
	英文简称
	

	通讯地址
	
	主营业务
	

	企业网址
	
	传  真
	
	电子信箱
	

	
	姓     名
	职务（部门）
	电   话
	手机号码

	法  人 
 代  表
	
	
	
	

	主    要 
负 责 人
	
	
	
	

	数据填报联系人
	
	
	
	

	生产的产品或提供的服务
	

	指 标
（万元）
	营业收入
	海外收入
	净利润
	归属母公司所有者净利润
	资产
总额
	海外资产

	2018年
	
	
	
	
	
	

	2017年
	
	
	
	
	
	

	2016年
	
	
	
	
	
	

	指标
（万元）
	所有者权益
	归属母公司所有者权益
	纳税总额
	研发费用
	员工
人数
（人）
	海外员工（人）

	2018年
	
	
	
	
	
	

	2017年
	
	
	
	
	
	

	2016年
	
	
	
	
	
	

	技术专利数量（个）
	
	知识产权数量（个）
	

	慈善捐款总额
（万元）
	
	慈善捐款次数（次）
	

	说明：申报企业或个人其他相关补充材料可另行提交。例如：企业获得荣誉奖项证书复印件、产品测评以及信用评价相关证书复印件等
	法人代表（签字）：   

申报企业（盖章）：
2019年    月    日


