中装协〔2016〕61号                 签发人：刘晓一
关于开展中国建材家居行业
“百企万亿”中国行系列活动的通知

各省、自治区、直辖市建筑装饰协会，各会员单位、装饰材料生产经营企业：
随着我国经济进入新常态，市场环境发生巨大变化。国家从战略高度、长远角度进行顶层设计，陆续出台了《 “互联网＋” 行动指导意见》、《促进大数据发展行动纲要》、《中国制造2025》、“供给侧结构性改革”、《关于促进建材工业稳增长调结构增效益的指导意见》等一系列政策措施。互联网技术广泛应用以及跨界融合等方面都取得了积极进展。
《2015年中国建材家居产业发展报告》显示，2015年我国建材家居行业市场规模达到4.12万亿，全国建筑装饰行业完成工程总产值3.4万亿，其中公装约1.74万亿，家装1.66万亿。然而从建材家居行业生产企业数量和规模来看，行业内上市公司不足百家，且百亿级以上企业不足十家。大行业小企业的现状依旧，

行业产能过剩，产品创新能力弱，品牌集中度低，恶性竞争严重，传统的经销渠道模式不断改变。行业结构调整步入关键阶段，建材家居行业正处于变革期和新模式加速成长期。
2015年10月25日，“百企万亿”计划由中国建筑装饰协会材料分会提出， 并于11月25日由中国建筑装饰协会正式对外发布《关于实施“百企万亿”计划的通知》（中装协［2015］85号文件），该计划的核心是组织不同品类的百家建材家居企业，通过联合、统一行动，依靠新思维、创造新模式、应用新技术把百家建材家居企业组成一个经济“体”，进行价值链重构，造就“百企万亿”新时代。
从“百企万亿”思路提出，到“体内融合”、“体外对接”系列落地活动开展，“百企万亿”成员企业已经在材料上下游企业及部分装饰企业之间开展了广泛的交流与合作。按照“百企万亿”计划实施思路，“百企”在完成产品3D建模及场景化基础建设的同时，更需要加强体外对接及品牌推广工作。在“百企”实现“万亿”的路径中，我们首先需要推动互联网家装、供应链体系、房地产精装、数字港布局等领域的工作，通过建设建材家居数字港，集中展示、体验和交易，进行新渠道和强渠道对接；带领“百企”共同参与打造核心项目，完成真正意义上的融合共享，并在不断落地的系列活动中实现联合发展，从而完成成员企业的转型升级，实现增长目标。
为了加快实现“百企万亿”目标，经我会研究决定在全国开展中国建材家居行业“百企万亿”中国行系列活动，将组织“百企万亿”核心企业进行“体外对接”与“品牌推广”活动。本项活动将在全国各大中城市与各省市建筑装饰协会共同联合开展中国建材家居行业“百企万亿”中国（城市）行和“百企万亿”进“百强”系列活动，集中协会行业资源，发挥地方装饰协会的专长优势，为“百企万亿”重点企业开展专场对接活动，共同带领“百企”走进强渠道中的百强装饰企业、百强房地产企业和新渠道中的互联网家装企业、家装后市场企业、装饰供应链企业等，并在各大城市联合“百企万亿”战略合作媒体举办大型品牌宣传推广活动；以强渠道、新渠道对接为基础，以品牌聚焦为核心，以“百企万亿”计划为推动力，帮助一部分企业先行，做大做强，进而带动行业优化，促进行业健康可持续发展。
希望各地方协会、会员单位以及有关企业高度重视，积极参与支持本项活动，共同推动行业发展与进步。

     一、组织机构

    主办单位：中国建筑装饰协会

    承办单位：中国建筑装饰协会材料分会、北京国岳科技发展有限公司

 协办单位：各省市区建筑装饰协会

    战略合作媒体：腾讯家居、房天下
支持媒体：新浪家居、搜狐家居、网易家居、中装新网、中国建材家居网、中华建筑报、新华网、人民网、陶瓷网、中国建材报、中国建设报、中国房地产报、北京商报、北京晚报、北京晨报、北京青年报、京华时报、新京报、太平洋家居、家具中国、凤凰家居、中国商报、中国质量报、中国消费者报、政府采购报、非常设计师网、中国建设传媒网

    二、活动组委会

 名誉主任：李秉仁  中国建筑装饰协会会长

 主    任：刘晓一  中国建筑装饰协会副会长、秘书长

副 主 任：刘  原  中国建筑装饰协会副秘书长兼设计分会秘书长

王岳飞  中国建筑装饰协会材料分会秘书长

各省市地方装饰协会会长、秘书长

成    员：陶  丹  中国建筑装饰协会材料分会副秘书长

          童纪又  中国建筑装饰协会材料分会专职常务
副会长

刘增辉  中国建筑装饰协会材料分会专职常务
副会长

于   凯  中国建筑装饰协会材料分会“百企万亿”服务办公室主任

王建军 中国建筑装饰协会材料分会行业发展部主任

柴  洁 中国建筑装饰协会材料分会新闻办公室主任

    活动组委会办公室设在中国建筑装饰协会材料分会。

三、联系方式

中国建筑装饰协会材料分会（办公室）

地    址：北京市三里河路11号建设部南新楼912、914室

邮    编：100831

联 系 人： 于  凯 18513853898   于雪峰 18612215306

彭  焘 15100365111   柴  洁 18518677089

电    话：010-57811459       010-57811468

邮    箱：787660972@qq.com   244231157@qq.com
网    址：www.cmhfc.cn    

附件：1：中国建材家居行业“百企万亿”中国行活动方案
2：中国建材家居行业“百企万亿”中国行活动参会回执表

中国建筑装饰协会

2016年9月20日

中国建材家居行业“百企万亿”中国行系列活动方案
一、活动意义
随着国家宏观经济形势的变化，建筑装饰行业困难加剧，但仍然处于大有作为的战略机遇期。中国建筑装饰协会发布的《建筑装饰行业“十三五”发展规划纲要》中指出，“十三五”期间，预计建筑装饰行业平均年增长速度将保持7%左右，工程年总产值将由2015年的3.4万亿元增长到2020年总产值4.7万亿元，建筑装饰行业将在转型升级、结构优化、变革创新中转向追求品质的新时期。
中国建材家居行业“百企万亿”中国行系列活动，将带领“百企万亿”重点核心建材生产企业与中国百强装饰企业、百强房地产企业、互联网家装企业、家装后市场企业、装饰供应链等企业建立直接合作，搭建交流与合作平台，组建“百企万亿”集采联合行动小组，组织家居建材企业抱团联合发展，以组织化、团体化的新方法，实施联合集中采购，全面推动采购单位与生产企业实现无缝对接，突破行业壁垒与瓶颈，实现建筑装饰行业整体链条的完美融合，加快实现“百企万亿”计划目标。
二、活动目的
随着市场需求不断变化，“互联网＋建筑装饰” 应用广泛，中国建材家居行业渠道不断发生变化，长渠道的传统供应链体系逐渐被创新商业模式瓦解，“百企万亿”计划将首先推动一个具有示范性和市场效应的集采联合行动，通过对接百强装饰、百强房地产、传统家装、互联网家装、家装后市场、装饰供应链等优秀代表型企业，搭建新的“百企万亿”专属供应链生态体系。
三、活动内容形式
（一）“百企万亿”中国（城市）行
从品牌打造与营销推广方面为“百企万亿”核心企业提供服务
1、围绕品牌定位，制定系列城市落地推广活动，打造点线面相结合的宣传推广活动，提升企业品牌意识，扩大区域知名度，提高行业影响力，完成品牌升级。
2、根据企业不同阶段的品牌诉求，结合各城市市场发展状况，制定生产、研发、营销方面市场策略，并举行系列落地营销活动和商务交流活动，帮助企业进行区域品牌营销及市场推广。
3、结合“百企万亿”计划总体部署，为企业制定长期的品牌诊断、培训、研讨等系列活动，帮助企业进行系统的品牌建设工作。
4、通过“百企万亿”媒体矩阵进行媒体宣传，设置集中投放、联合投放机制，形成集约化、联盟化的媒体投放矩阵，降低宣传成本，实现推广效应指数级放大，扩大企业影响力，提高企业知名度。
（二）“百企万亿”进“百强”
从渠道拓展方面为“百企万亿”核心企业搭建采购合作交流平台
1、组织核心材料生产企业与百强装饰企业、百强房地产企业、传统家装公司、优秀互联网家装企业、家装后市场企业以及装饰供应链企业开展业务对接洽谈活动，从采购管理、成本控制等方面提供方向指引和解决方法，并促成供需双方采购合作。
2、依托“百企万亿”总规划，结合数字港商业运作模式，为采供双方搭建项目信息交流平台，集中行业资源、行业人脉，进行集中投标、集中议价、集中对接金融等，以采购为点，涉及环节为纲，多维度探索产业链上下游整合和创新之道，剖析采供双方在合作过程中的焦点难题，制定“百企万亿”集中采购解决方案，进行科学的效益分析，降成本、提质量、增效率，促进供需双方强强联合，增强企业核心竞争力。
3、根据企业采购模式的不同，组织内部采购流程管理分享会，为材料企业介绍个性化采购理念，业务合作实用技巧，项目配合协调要领以及质量服务体系方面知识，组织采供企业进行内外协调磋商，让采购企业内部各个部门（包括：采购、财务、工程等）与材料厂家进行面对面交流，从集团战略采购、区域采购、项目采购等多方面与材料企业进行有效沟通，打破采供双方业务合作壁垒，破解合作瓶颈问题，促进协同发展。
4、针对采供企业的相关需求，组织材料生产企业深入优秀装饰项目，了解产品在项目中的应用，并共同探讨新技术、新产品方面的应用。根据不同项目的需求，了解采供过程中产品、数据、流程、商务协同的重要性。
5、探讨如何运用供应链金融的跨界合作新模式，促成集团化采购，实现企业规模扩展效应。
三、活动安排
（一）“百企万亿”中国（城市）行活动
2016年10月—2017年12月，组织开展12场以上城市宣传推广活动，根据企业个性化需求，定制专场城市落地推广实施方案。
（二）“百企万亿”进“百强”活动
2016年10月——2017年4月，组织10场以上采购合作交流活动。
1、主办方将提供20家左右的采购企业名单，供生产企业共同选择出10家，分别开展合作交流活动。
2、主办方将提供50家左右的生产企业名单，供采购企业共同选择出30家，整体组团开展合作交流活动。
· 企业类型及数量
建材生产企业30家；
百强装饰企业2-5家；
百强房地产企业2-5家；
传统家装企业2-5家；
互联网家装/家装后企业及2-5家；
公装供应链企业2-5家。
· 材料生产企业参加活动要求
企业必须是中国建筑装饰协会会员单位；
企业必须是“百企万亿”计划核心参与单位；
活动必需由企业董事长、总经理或有运营决策权及采供过程中的产品定价权的高层领导参加；
承担活动组织方运营费用，承担企业交通、住宿费用。
· 材料采购企业参加活动要求
企业年度总采购额不低于壹亿元人民币；
企业参加活动人员必须是采购方面总负责人，能召集企业材料采购副总、经理、主管，设计负责人、设计师，物资部经理、项目经理、项目技术负责人、财务部门共同参与活动；
承担采购合作交流活动的场地、餐饮等接待费用；
承担材料生产企业参会人员的机场、车站接送服务；
承担协会工作人员的交通、住宿费用。
中国建材家居行业“百企万亿”中国行系列活动参会回执表
	企业名称
	
	产品品类
	

	注册地址
	
	2015年产值
	

	协会职务
	中装协理事单位 □
	中装协会员单位 □
	非中装协会员单位 □

	职    务
	姓  名
	手机号码
	座机号码
	邮箱
	微信号码

	董事长
	
	
	
	
	

	总裁/总经理
	
	
	
	
	

	活动总负责
	
	
	
	
	

	“百企万亿”中国行系列活动企业参与申请确认

	参与内容
	“百企万亿”中国（城市）行活动   
（请在参与城市□内打“√”）
□北京  □沈阳  □哈尔滨  □长春 □呼和浩特  □石家庄 □太原 □西宁 □长沙  □武汉  □合肥  □郑州  □上海  □西安 □成都□重庆 □贵阳  □昆明  □兰州  其他：                   

	
	“百企万亿”进“百强”活动   （   ）
相关建议或要求：                                        
                                                        

	账户信息
	户  名：中国建筑装饰协会
开户行：北京银行甘家口支行
帐  号：0109 0315 5001 2010 5251 830

户    名：北京国岳科技发展有限公司
开 户 行：中国工商银行北京分行百万庄支行
帐    号：0200 0014 0902 4579 078

	 企业法人确认签字：
                                                       企业盖章
日期：  年  月  日


注：回执回传邮箱：787660972@qq.com、244231157@qq.com [image: image1.png]
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