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一、活动意义
随着国家宏观经济形势的变化，建筑装饰行业困难加剧，但仍然处于大有作为的战略机遇期。中国建筑装饰协会发布的《建筑装饰行业“十三五”发展规划纲要》中指出，“十三五”期间，预计建筑装饰行业平均年增长速度将保持7%左右，工程年总产值将由2015年的3.4万亿元增长到2020年总产值4.7万亿元，建筑装饰行业将在转型升级、结构优化、变革创新中转向追求品质的新时期。
中国建材家居行业“百企万亿”中国行系列活动，将带领“百企万亿”重点核心建材生产企业与中国百强装饰企业、百强房地产企业、互联网家装企业、家装后市场企业、装饰供应链等企业建立直接合作，搭建交流与合作平台，组建“百企万亿”集采联合行动小组，组织家居建材企业抱团联合发展，以组织化、团体化的新方法，实施联合集中采购，全面推动采购单位与生产企业实现无缝对接，突破行业壁垒与瓶颈，实现建筑装饰行业整体链条的完美融合，加快实现“百企万亿”计划目标。
二、活动目的
随着市场需求不断变化，“互联网＋建筑装饰” 应用广泛，中国建材家居行业渠道不断发生变化，长渠道的传统供应链体系逐渐被创新商业模式瓦解，“百企万亿”计划将首先推动一个具有示范性和市场效应的集采联合行动，通过对接百强装饰、百强房地产、传统家装、互联网家装、家装后市场、装饰供应链等优秀代表型企业，搭建新的“百企万亿”专属供应链生态体系。
三、活动内容形式
（一）“百企万亿”中国（城市）行
从品牌打造与营销推广方面为“百企万亿”核心企业提供服务
1、围绕品牌定位，制定系列城市落地推广活动，打造点线面相结合的宣传推广活动，提升企业品牌意识，扩大区域知名度，提高行业影响力，完成品牌升级。
2、根据企业不同阶段的品牌诉求，结合各城市市场发展状况，制定生产、研发、营销方面市场策略，并举行系列落地营销活动和商务交流活动，帮助企业进行区域品牌营销及市场推广。
3、结合“百企万亿”计划总体部署，为企业制定长期的品牌诊断、培训、研讨等系列活动，帮助企业进行系统的品牌建设工作。
4、通过“百企万亿”媒体矩阵进行媒体宣传，设置集中投放、联合投放机制，形成集约化、联盟化的媒体投放矩阵，降低宣传成本，实现推广效应指数级放大，扩大企业影响力，提高企业知名度。
（二）“百企万亿”进“百强”
从渠道拓展方面为“百企万亿”核心企业搭建采购合作交流平台
1、组织核心材料生产企业与百强装饰企业、百强房地产企业、传统家装公司、优秀互联网家装企业、家装后市场企业以及装饰供应链企业开展业务对接洽谈活动，从采购管理、成本控制等方面提供方向指引和解决方法，并促成供需双方采购合作。
2、依托“百企万亿”总规划，结合数字港商业运作模式，为采供双方搭建项目信息交流平台，集中行业资源、行业人脉，进行集中投标、集中议价、集中对接金融等，以采购为点，涉及环节为纲，多维度探索产业链上下游整合和创新之道，剖析采供双方在合作过程中的焦点难题，制定“百企万亿”集中采购解决方案，进行科学的效益分析，降成本、提质量、增效率，促进供需双方强强联合，增强企业核心竞争力。
3、根据企业采购模式的不同，组织内部采购流程管理分享会，为材料企业介绍个性化采购理念，业务合作实用技巧，项目配合协调要领以及质量服务体系方面知识，组织采供企业进行内外协调磋商，让采购企业内部各个部门（包括：采购、财务、工程等）与材料厂家进行面对面交流，从集团战略采购、区域采购、项目采购等多方面与材料企业进行有效沟通，打破采供双方业务合作壁垒，破解合作瓶颈问题，促进协同发展。
4、针对采供企业的相关需求，组织材料生产企业深入优秀装饰项目，了解产品在项目中的应用，并共同探讨新技术、新产品方面的应用。根据不同项目的需求，了解采供过程中产品、数据、流程、商务协同的重要性。
5、探讨如何运用供应链金融的跨界合作新模式，促成集团化采购，实现企业规模扩展效应。
三、活动安排
（一）“百企万亿”中国（城市）行活动
2016年10月—2017年12月，组织开展12场以上城市宣传推广活动，根据企业个性化需求，定制专场城市落地推广实施方案。
（二）“百企万亿”进“百强”活动
2016年10月——2017年4月，组织10场以上采购合作交流活动。
1、主办方将提供20家左右的采购企业名单，供生产企业共同选择出10家，分别开展合作交流活动。
2、主办方将提供50家左右的生产企业名单，供采购企业共同选择出30家，整体组团开展合作交流活动。
· 企业类型及数量
建材生产企业30家；
百强装饰企业2-5家；
百强房地产企业2-5家；
传统家装企业2-5家；
互联网家装/家装后企业及2-5家；
公装供应链企业2-5家。
· 材料生产企业参加活动要求
企业必须是中国建筑装饰协会会员单位；
企业必须是“百企万亿”计划核心参与单位；
活动必需由企业董事长、总经理或有运营决策权及采供过程中的产品定价权的高层领导参加；
承担活动组织方运营费用，承担企业交通、住宿费用。
· 材料采购企业参加活动要求
企业年度总采购额不低于壹亿元人民币；
企业参加活动人员必须是采购方面总负责人，能召集企业材料采购副总、经理、主管，设计负责人、设计师，物资部经理、项目经理、项目技术负责人、财务部门共同参与活动；
承担采购合作交流活动的场地、餐饮等接待费用；
承担材料生产企业参会人员的机场、车站接送服务；
承担协会工作人员的交通、住宿费用。

